On leseroit rebelles & I'imprimé, acerochés
aleurs téléphones portables et addict de
Facebook. Pourtant, 4 'heured’Internet,
P'intérét des jeunes adultespour la presse
magazine ne faiblit pas, Une enquéte
récente fait le point.

Ils sont la premiére - et selon eux la demiére
-génération bilingue:ils se définissent eux-
mémes comme « lagénération hy perconnectée,
lagénération keepin touch », mais proclament
aussitét leur attachement au papier, Pas au livre,
il est vrai, mais a1 magazine, avec lequelils ont
wgrandi» Les 20-30 ans se considérent déja
comme une génération de transition: « Y'aura
moins d'intérét delajeune génération:ils baig-
nent dans lemmeérique Nous, on sera toujours
attachés au papier, »

Lintérét pour la presse magazine est pour-
tant tout aussi vifchezles adolescents, Entre
15 et 29 ans, neuf jeunes sur dix déclarent avoir
lu, consulté ou parcouruau moins un des 175
magazines les plus diffusés en Franceau cours
de sa derniére période de parution, soit la
derniére semaine pour un hebdomadaire, ou
le dernier mois s'agissant d'un mensuel. Au
total, cesjeunes ont lu en moyenne pendant
cette péricde 7,5titres dontau moins un maga-
zine people ou trash’ pour lamoitié dentre ewnt.
Ce sont en effet des pratiquants éclectiques,
gui assument sans complexe la lecture simul-
tanée d'une presse distractive et d'une presse
sérieuse,

* Parexemnple, daiw magazines: Chee et Enfrevus, dont 1e fonds
de commeros repose sur des révdlations phis oumoins scabreuses
ot sur des fite divers glaugmes ou spectacnlaites.

« UN BOL DE CACAHUETES »:
L.ES JEUNES ADULTES
ET LA PRESSE MAGAZINE

A chaque média son moment

P sein des diverses sollicitations qui ryth-
ment la journéedes 20-30 ans, la presse maga-
zine peeupe une place a part, Laradiotend &

devenir le média in, cehii que Fon écoute
auréveil ou dans les et la télévision
celui du soir, celui qui sert 4 « sevider la téte »,

aprés une journée de travail, Inf
consulte tout le temps et :
bureau, ou sur son mobile, ala
former, pour communiquer et pour effectuer
des transactions, Les jeunes adultes interrogés
sont cependant conscients deses limites et de
ses dangers - surabondance des informations,
mangue de fiabilité, perte de temps... Certains
n'hésitent pas & parler d’addiction, Apropos de
Facebook,
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actu: les jeunes adultes et la presse magazine

Lalecture dunmagazine, quant aelle, peut
&re circonstancielle: c'est un gratuit qu'on
récupéredans le métro, un titre plus cumains
apprécié qu'on feuilletie dans une salle d’at-
tente, Mais chez les moins de trente ans,gros
consommateurs de cetype de presse, c'est aussi
une pratique personnelle et intime. On chaoisit
son journal dansune offre pléthorigue, On se
Foffre: « il y a des rituels, c’estun cadeau, On
attend quil sorte » Surtout, onlelitcommeon
veut, guand on veut, sonrythme confortable-
ment installé sur sonlit ou sur son canapé:
«(ast quelque chose qui traine sur latable, on
se pose et on lelit. Ce serait commegrignoter
dela lecture, c'est un bol de cacahuétes. »

A T'heure d'Internet, le magazine conserve
un certain nombre d‘avantages. Cest un objet
qu'on aime manier, feuilleter, emporteravec
50, conserver oudécouper, Clest un conteniy,
moins instantané que le discours oraldela
télévision etdelaradio, plus consistant que
Péerit lapidaire et protéiforme dInternet; plus
crédible aussi, car Fimprimé conserve savaleur
decaution, & fexreption des magazines people
qui se positionnent clairement sur le registre
delarumeur, Surtout, ¢’est une proposition de
sujets qu'on n'aurait pas eu idée de chercher
soi-méme sur Internet; ici, on trouve ce qu'on

ne cherche pas.

Bpublic jeune magazine neuf

La presse magazine parait done moins
menacée parhégémonie dIntermet que lamadio
oulatélévision. On constate cependant quela
majorité des titres ont vu leurs chiffres de difhs-
sion régresser, quand ils n'ont pas dispariyau
cours des dix derniéres années. Mais de
nouveaux titres sortent tous les jours, et ceune
ci ontla faveurdesplus jeunes, Il semble en
effet que si untitre s'impose auprés d'une
gEnération, il est condamné, saufa se renou-

veler profondément, & vivre, & vieillin et mourir
avec elle.Les jeunes adultes ne lisent nila méme
pressepopulaire, niles mémes titres cultivés
que leurs ainés:au-dela des diflérentes familles
de presse, les magazines quiles séduisent
présentent des caractéristiques communes, Ce
quiproduit cette différence d'audience, note
Jean-Frangois Barbier-Bouvet, ce n'est pas
seulement Fobjet de Farticle mais bien sonmode
detraitement éditorial,

I’analyse des magazines que lesjeunes
adultes jugent in et de ceux qu'ile considérent
comme outl met en évidence une série d'élé-
ments qui suscitent 'adhésion oule rejetdes
20-30 ans. On citera parexemple leurforte
demande de neutralité dansle traitement de
Finformation: delaun rejet du parti pris propre
ala presse d'opinion. Habitués des [orums, ils
prisent eneffet plus la parole des paim que Pavis
des experts. D'un point de vue formel, ils
attachent une grande importance au traitement
del'image, qui est souventleur premier mode
d'entrée danslemagazine, tandis qu'ils rejet-
tent les longs blocs de texte, « fatigants » et
« gaoulants » Alire, C'est une question detemps,
bisnsiir, pour cesjeunes hyperartifs, mais aussi
lamarque d'une nouvelle maniére de lire. La
lecture linéaire et in extenso régresse au profit
de la lecture sélective: onpioche dans le bolde
cacahuétes|

Jean-Trangois Barbier-Bouve: observe que
cespratiques de lecture des magazines font
sanzdoute le pont entre lalecture en continuité,
propre au livre, et lalscture de prélévement,
propre aInternet. Il en conclut que la presse
magazine est « aujourd'hui un véritable labo-
matoire des nouvelles maniéres d'écrire, Et de
lire. »
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